Sociologia dei media  
 

prof.ssa Priulla - ( 3 crediti: Moduli I, II, III)
 
Modulo I  - Il sistema dei media in Italia: le origini; il parallelismo politico; la tv prima e dopo la commercializzazione; il ruolo della pubblicità.
Modulo II - Il newsmaking: distorsione involontaria; criteri di notiziabilità; editing; strategie enunciative.
Modulo III -  I media giornalistici: l’informazione in giornali; radio; televisione.
 
   Testi d’esame: 
Cd rom La comunicazione tra vecchi e nuovi media, a cura di G.Nicolosi, Bonanno, Acireale, 2005 
 
P.Mancini, Il sistema fragile, Carocci, Roma, 2000
C.Sorrentino, Il giornalismo. Che cos’è e come funziona, Carocci, Roma, 2002
 

 
 

Prof. Nicolosi (3 crediti: Modulo IV, V, VI)
 

Modulo IV - L’industria televisiva: una storia sociale; palinsesto e programmazione; paleotelevisione e neotelevisione; i linguaggi; i format. 
Modulo V – Le tecnologie digitali: la svolta digitale; la multimedialità; l’ipertesto; l’interattività; le identità on-line.
Modulo VI - Il pubblico dei media: il targeting; la fruizione; gli strumenti di rilevazione; le etnografie del consumo; gli usi sociali della tv.

 

 
Testi consigliati per l’esame finale:
 
Nicolosi, G., La comunicazione tra vecchi e nuovi media, Bonanno (Cd-Rom), Acireale, 2005. 
Priulla, P. e Parito, M. E., La comunicazione, Bonanno (Cd-Rom), Acireale, 2005 (slide 7).
 
 
E’ vivamente consigliata la frequenza delle lezioni.
 
Gli studenti non frequentanti, ad integrazione del Cd-Rom, potranno utilizzare i seguenti testi:
 
Modulo V:
Cosenza, G., Semiotica dei nuovi media, Laterza, Bari, 2004, pag. 9 – 28; 42 – 77; 98 – 115;
Van Dijk, J., Sociologia dei nuovi media, Il Mulino, Bologna, 2002, pag. 179 - 272
 
Modulo VI:
Moores, S., Il consumo dei media, Il Mulino, Bologna, 1998, pag. 7- 202
 
 
Orario lezioni: Giovedì / Venerdì (16,00 - 18,00)
 
 
  

